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INDAGINE – MODA : LE NUOVE PRIORITÀ DEI GIOVANI CONSUMATORI 

Nell'ambito della collaborazione IFM – Première Vision, l'Ins0tut Français de la Mode e Première 
Vision hanno pubblicato una nuova indagine sul comportamento dei consumatori, focalizzata sui 
giovani adul0 di età compresa tra i 18 e i 24 anni e tra i 25 e i 34 anni in materia di moda eco-
responsabile. 

L'indagine riguarda un campione rappresenta0vo di 6.000 consumatori provenienT da cinque 
paesi: Francia, Italia, Germania, Regno Unito e Sta0 Uni0. Fornisce uno sguardo approfondito sulle 
percezioni, i comportamen0 di acquisto e le aspeIa0ve dei giovani adul0 nei confron0 della moda 
sostenibile. L’esito di questa indagine sarà svelata il 2 luglio, nel corso di una conferenza 
presentata da Gildas Minvielle al salone Première Vision Paris, l'appuntamento biennale 
imperdibile per i professionis0 della moda crea0va e responsabile. 

In un momento in cui l'ultra-fast-fashion sta scuotendo il seIore della moda, abbiamo voluto 
intervistare i giovani consumatori per capire il loro rapporto con i consumi nella moda, e in 
parTcolare nella moda eco-responsabile. Ne emerge che una parte significaTva dei giovani si sta 
rivolgendo a praTche più sostenibili, privilegiando marchi che rispe\ano l'ambiente e le 
condizioni di lavoro. 

La moda eco-responsabile si iscrive a lungo termine nelle abitudini dei 
consumatori. Nel 2024, il 48,8% dei francesi ha acquistato un capo di moda eco-responsabile 
rispe\o al 41,1% del 2023. La quota di prodoK di moda eco-responsabili con0nua a crescere, con  
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quasi una persona su due che li acquista in Francia. In Italia (52,6%) e Germania (51,4%), più della 
metà della popolazione acquista già abbigliamento eco-responsabile. 
 
Più giovane è l'acquirente, più è probabile che consumi prodoa eco-responsabili: il 58,9% dei 
giovani tra i 18 e i 24 anni e il 55,1% dei giovani tra i 25 e i 34 anni li hanno già acquista0 in Francia. 
In Germania, il 64,9% dei giovani tra i 18 e i 24 anni ha acquistato un prodoIo di moda eco-
responsabile durante l'anno, rispeIo al 51,4% della popolazione generale. Nel Regno Unito, è il 
65,7% dei giovani tra i 18 e i 24 anni rispeIo al 47,4% della popolazione nel suo complesso. 

Florence Rousson, Presidente del Comitato di Direzione di Première Vision: « Il consumo 
eco-responsabile nella moda è un movimento fondamentale, che può essere osservato 
tanto nell'approvvigionamento dei materiali quanto nella produzione o nella consegna dei 
pezzi. Le generazioni più giovani, convinte da questa pra@ca, ora si aspeAano che i marchi 
vadano oltre nel loro impegno sociale ed e@co, ambito in cui l'industria tessile deve ancora 
impegnarsi per la trasparenza. AAraverso Première Vision, leader mondiale nella moda a 
monte della filiera, suppor@amo tuF gli aAori verso ques@ obieFvi per aiutarli a 
implementare una moda sempre più crea@va, sostenibile ed e@ca. » 

Per determinare la sostenibilità di un prodo\o, la scelta dei materiali uTlizzaT è il 
criterio più importante, indipendentemente dal paese ogge\o dell’indagine. In 
Italia, il 46,7% della popolazione lo colloca addiriIura come il faIore più importante per l'eco-
responsabilità. Anche il Regno Unito e gli Sta0 Uni0 superano il 40% per quanto concerne questo 
criterio. 

Questo requisito si rifle\e anche nei criteri per la scelta di un arTcolo di moda in generale. Così, 
la qualità del prodo\o è il primo criterio in Italia, Germania e Sta0 Uni0 con un terzo dei 
consumatori che lo colloca al primo posto (è addiriIura il 37% della popolazione in Italia). 

È anche il primo criterio citato per definire i brand preferi0 in Italia (61,4%), Germania (62,2%), 
Regno Unito (60,6%) e Sta0 Uni0 (67,1%). In Francia è il secondo più citato (54,7%) dopo il prezzo. 

La dimensione sociale e inclusiva al centro delle preoccupazioni dei giovani 
consumatori. Tra i giovani adul0 di età compresa tra i 18 e i 34 anni, i criteri tendono a cambiare: 
la protezione dell'ambiente supera di poco il criterio delle materie prime u0lizzate per 
determinare la sostenibilità di un prodoIo. 

Allo stesso modo, quando in Francia viene chiesto ai giovani di età compresa tra i 18 e i 24 anni 
quali sono i valori che vogliono promuovere aIraverso i loro ves00, più della metà (52,4%) afferma 
di scegliere marchi che promuovono l'eTca e l'inclusione nelle condizioni di lavoro, rispeIo al 
26,3% della popolazione nel suo complesso e al 38,1% dei 25-34enni. 
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La dimensione sociale è quindi un criterio molto importante per coinvolgere i giovani 
consumatori nell'acquisto. L'u0lizzo di materiali di migliore qualità e meno dannosi per l'ambiente 
o l'uTlizzo di materiali riciclabili o riciclaT riescono di influenzare fortemente le scelte dei giovani 
consumatori, in tuIo il mondo e in Francia in par0colare. 

Tra i valori per definire i marchi preferi0, quasi il 30% dei giovani consumatori francesi di età 
compresa tra i 18 e i 24 anni cita la diversità e l'inclusione, rispeIo a solo il 14,8% della 
popolazione francese in generale. 

Trasparenza e buona informazione, le principali aspe\aTve per i brand. Oltre alle 
grandi aspeIa0ve dei giovani consumatori in termini di eco-responsabilità, c'è un maggiore 
desiderio di trasparenza e informazione rispe\o ad oggi. 

Tra le persone che quest'anno non hanno acquistato un prodoIo di moda eco-friendly, la 
mo0vazione principale addo\a è la mancanza di informazioni sull'argomento negli Sta0 Uni0 
(34,5%) e nel Regno Unito (37,4%). In Italia, la mancanza di informazioni su dove acquistare 
quesT prodoa è il primo criterio (33,8%). 

In Francia, il prezzo è il mo0vo più citato (41,3%). Questo elemento va messo in prospeKva alla 
luce degli impor0 che i giovani consumatori sono dispos0 a pagare per un capo di moda eco-
responsabile, molto più alte rispeIo agli adul0: in Francia, i giovani tra i 18 e i 24 anni sono pron0 
ad acquistare un “carrello” eco-responsabile a 331 euro per jeans, t-shirt e scarpe da ginnas0ca 
rispeIo ai 208 euro per l'intera popolazione. È il caso di tuK i paesi oggeIo dell'indagine, con gli 
Sta0 Uni0 che hanno il portafoglio più generoso: 347 euro per i giovani tra i 18 e i 24 anni rispeIo 
ai 313 euro per la popolazione nel suo complesso. 

I consumatori sono consapevoli del costo di produzione di un prodoIo eco-responsabile e sono 
pronT a trasferirlo al costo finale del prodo\o, a condizione che dispongano della tracciabilità e 
delle informazioni eTche che vi inseriscono. 

A proposito di Première Vision 
Première Vision, filiale del gruppo GL Events fondata nel 1973 da produIori tessili francesi, si è affermata 
come un driver chiave per lo sviluppo internazionale dell'industria crea0va della moda, dalla distribuzione al 
lusso. Cinquant'anni dopo la sua creazione, l'azienda organizza oggi 11 edizioni di fiere all'anno in Europa, 
Sta0 Uni0 e Asia. Ogni anno, Première Vision riunisce più di 86.000 visitatori provenien0 da 120 paesi e più 
di 3.500 espositori provenien0 da quasi 50 paesi. In qualità di piaIaforma leader a livello mondiale per 
incontri, business e comunicazione per l'industria della moda, Première Vision è in contaIo con l'intera 
filiera moda. Reale osservatorio della creazione, Première Vision è al centro delle innovazioni nel seIore 
della moda. 

A proposito dell'InsTtut Français de la Mode 
L'Ins0tut Français de la Mode è un is0tuto di istruzione superiore privato senza scopo di lucro, un centro di 
formazione e formazione con0nua per apprendis0, nonché un centro di competenza per l'industria tessile, 
della moda e del lusso. Offre una formazione che spazia dalla PAC ai master, decompar0mentalizzando la 
creazione, la ges0one e il know-how. Dispone di un Osservatorio Economico, che offre strumen0 ges0onali 
per i professionis0 del seIore e un'analisi quo0diana dei consumi e della distribuzione della moda.
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UPCOMING 
PREMIÈRE VISION EVENTS

Première Vision Paris
2 - 4 juillet 2024
Paris Nord - Villepinte 

Première Vision New York
16 & 17 juillet 2024
Tribeca 360°, New York City

Denim Première Vision
4 & 5 décembre 2024 
Superstudio Più, Milan

http://paris.premierevision.com
https://paris.premierevision.com/
https://www.linkedin.com/company/premi-re-vision/
https://www.instagram.com/wearepremierevision/
https://www.facebook.com/premierevisionshows
https://twitter.com/PremiereVision

