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LES CRITERES DE FABRICATION
D’UN_PRODUIT DE MODE QUI METTENT EN ‘
LUMIERE LES DEFIS DE LECO-RESPONSABILITE
DE L'INDUSTRIE TEXTILE.

F i

Piece emblématique de la mode selon les consommateurs, le jean reste un
élément essentiel de nos garde-robes. A |a fois confortable avec un prix
accessible, il est consommé par tous les plus grands pays.

Face au réveil écologique et aux voix qui s’élévent dans le monde entier
pour frouver des solutions de développement durable qui fiennent compte
des défis mondiaux pour I’'homme et la planéete, I'industrie de la mode doit
se réinventer avec des modes de productions plus vertueux.

Si ce produit largement consommé devait faire face aux enjeux d’éco-
responsabilité du secteur, selon quels critéres faudrait-il penser sa
fabrication ?

Grace d une étude menée en avril dernier, Premiére Vision s’est intéressé
A ce produit iconique a I'occasion des 15 ans du salon Denim Premiére
Vision, qui se déroulera a Milan les 23 & 24 novembre prochains.

Une étude menée dans le cadre de la chaire lancée par Premiére

Vision avec I'Institut Francais de la mode qui s’est penchée sur des
comportements d’achat et les critéres d’éco-responsabilité des produits
mode pour les consommateurs européens & américains. Elle a été réalisée en
avril 2022 en France, Italie, Allemagne, Royaume-Uni et aux Etats-Unis, sur un
échantillon de 6 000 personnes (1 200 répondants par pays) représentatif de
la population de chacun des pays, dgée de 18 ans et plus.



, LE JEAN, UN ACHAT
QUI SEDUIT LES CONSOMMATEURS
DEPUIS DES DECENNIES

Evolution de la consommation (en dollars)
du jean dans les pays mondiaux*

Avant la crise sanitaire (de 2016 & 2019) Aprés la crise sanitaire (de 2020 & 2021)

grats-unis : +0,7 % Erats-unis : +27 %

© GRANDE BRETAGNE : +4,8% ©  GRANDE BRETAGNE : #+22%
ALLEMAGNE : +3 % ALLemAGNE : +17 %

© rrance : =4% . rrance: +14,6%

imaLie : =4,8% imaLie: +10%

Un produit acheté/renouvelé
plusieurs fois sur une année

Les Italiens, Américains et Allemands
sont dans le Top 3
des consommateurs Denim
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77,7% 74,9% 74,2%

Italiens Américains Allemands

des interrogés
achétent ou renouvellent

Devant les Francais et Britanniques
en 4¢me et 5éme position

59,2%

Francais Britanniques

ce produit en I’espace d’une année.




Les armoires des consommateurs
comptent plus de 6 paires de jean

Les consommateurs fran¢ais possédent 4 a 6
paires de jeans dans leur armoire,
et 1/3 en possédent méme plus de 6.

Pourquoi séduit-il autant ?

Un produit confortable au prix abordable en France
comme pour tous les autres pays

des Américains des Anglais des Italiens des Alemands  des Francais

UN PRODUIT QUI TRADUIT
UNE MODE RESPONSABLE

Méme si le prix et confort restent deux critéres prioritaires, N ‘
le critére €co-responsable se révéle étre en SRR
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des critéres d’achat d’un produit denim

pour 1/4 des consommateurs francais (22,9%) m&"’v? A
anglais (22,9%) ;s,&-,"x"*i‘. ) _“-',;
américains (24%) AR
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Un point davantage avancé en Allemagne (33,1%) ‘,3::" ;’,’, A

en ltalie (37%)

La France en 4¢me position des pays accordant
une importance particuliére

aux criteres d’éco-responsabilité et de transparence
portés par le jean qu’ils achétent




QUELS CRITERES POUR UN JEAN ECO-RESPONSABLE
SELON LES CONSOMMATEURS ?

Une conception a partir de matiéres respectueuses
de I'environnement :

Fibres recyclées, coton organique ou de tissus certifiés
biologiques, pour une majorité de consommateurs,

itaie
Royaume-Uni
Erats-Unis
Allemagne
France

de la production dans son pays
Pour 44,9% des Américains et 41 ,7% des Francais.

Deux pays qui communiquent et mettent en valeur depuis plusieurs
années I'importance du « Made in » dans le processus de fabrication

des conditions sociales et éthiques

Allemagne Italie France

34,1% 39,8% 35,5%
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