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La rentrée des savoir-faire

8 & 9 septembre 2021 Carreau du Temple, Paris



Les 8 et 9 septembre derniers, au Carreau du Temple à Paris, Made in France Première Vision marquait 
la rentrée de la filière mode française en rassemblant et en accompagnant l’industrie dans sa reprise avec 
un événement physique dont l’attractivité s’est illustrée par la solidité de sa fréquentation et le dynamisme 
des échanges. 

Heureux de se retrouver et de travailler ensemble pour construire la mode française de demain, les professionnels 
du secteur n’ont pas caché leur enthousiasme face à une 19e édition tout en effervescence : 

• Affluence forte et solide : 3 126 visiteurs - acheteurs, directeurs de collections, stylistes, créateurs. 

• Visitorat très qualitatif qui se démarque par sa diversification en termes de positionnement : grands 
noms du luxe, jeunes créateurs, costumiers, maisons de couture, mais aussi marques de mode, d’accessoires, 
de lingerie, de sportswear, d’ameublement et de cosmétiques, moyen et haut de gamme.

• Enthousiasme manifeste des 111 exposants face au dynamisme du salon : façonniers, filateurs, tricoteurs, 
fabricants d’accessoires ou de composants, tanneurs, ennoblisseurs, développeurs de technologies créatives, 
organismes professionnelles, fournisseurs de services.

• Salle comble pour les 5èmes Rencontres du Made in France avec près de 750 spectateurs : des conférences 
organisées en partenariat avec l’Institut Français de la Mode autour des nouvelles pratiques collaboratives 
qui se sont développées entre les acteurs hexagonaux sous l’influence de la crise sanitaire.

     Le compte-rendu sera prochainement publié en ligne sur le site du salon via des articles et podcasts. 

Dans le contexte économique toujours fragile et incertain lié à la crise sanitaire de la Covid-19, Made in France 
Première Vision confirme son rôle moteur et rassembleur pour la filière mode française. Le dynamisme de 
cette édition et la solide fréquentation du salon démontrent également l’importance des rendez-vous physiques 
fédérateurs pour accompagner la reprise de l’industrie française, recréer du lien entre clients et fournisseurs, et 
renforcer les synergies entre fabricants et créatifs.

MADE IN FRANCE PREMIÈRE VISION
AFFIRME SON RÔLE DE MOTEUR

POUR LA FILIÈRE MODE FRANCAISE
AVEC UNE ÉDITION SOLIDE & DYNAMIQUE,

PLACÉE SOUS LE THÈME DU COLLABORATIF

PARMI LES MARQUES PRÉSENTES :

AGNÈS B – AIGLE - ALEXANDRE VAUTHIER - AMI PARIS – BALENCIAGA – BALMAIN – BERLUTI –  
BONPOINT – BONTON – CACHAREL – CARVEN – CELINE – CHANEL – CHANTELLE – CHLOE -  
CHRISTIAN DIOR COUTURE - COMME DES GARCONS – EMINENCE - FATHER&SONS - 
FRANCESCO SMALTO – GIVENCHY – HERMES – IRO – JACQUEMUS - JEAN PATOU - JEAN 
PAUL GAULTIER - JEROME DREYFUSS – JOSEPH – KENZO - LA REDOUTE – LANVIN - LE BON 
MARCHE - LE COQ SPORTIF - LE SLIP FRANÇAIS – LOEWE – LONGCHAMP - LOUIS VUITTON -  
MAISON BALZAC - MAISON RABIH KAYROUZ – MARGIELA – MUGLER - NINA RICCI - PACO 
RABANNE - PAULE KA - PETIT-BATEAU – SESSUN - VALENTINE GAUTHIER - YVES SAINT 
LAURENT



SUCCÈS DU CYCLE DE CONFÉRENCES
AUTOUR DU COLLABORATIF INTRA-FILIÈRE

Au-delà de l’offre hautement qualitative du salon, le succès de Made in France Première Vision s’est appuyé 
sur une programmation d’échanges engagée pour développer l’avenir du made in France : nouveaux 
enjeux, nouvelles perspectives, nouveaux modèles… 6 conférences qui ont réuni au total pas moins de 750 
professionnels.

Organisées en partenariat avec l’Institut Français de la Mode, les rencontres du Made in France #05 
proposaient une série de prises de parole autour des nouvelles approches collaboratives mises en place par 
les acteurs hexagonaux des secteurs du textile, du cuir et de la confection :

• Sous l’influence de la crise sanitaire, notre époque redécouvre les filières locales et s’ouvre au dialogue, 
aux partenariats et aux pratiques coopératives. Pour faire face aux différents défis que représentent 
l’éco-responsabilisation, la réindustrialisation ou la mondialisation, marques et fabricants unissent leurs 
compétences, leurs réseaux et leurs efforts pour s’investir ensemble dans des projets collectifs, porteurs de 
sens et d’avenir pour l’écosystème de la mode tout entier.

• 5 conférences sur deux jours : 2 quotidiennes, et une en soirée le premier jour.

• 1 table-ronde organisée par R3iLab pour comprendre l’attractivité et les avantages compétitifs du fabriqué 
en France 

• Des conférences engagées à retrouver en podcast sur le site du salon.



PROCHAINE ÉDITION

LES 30 & 31 MARS 2022

AU CARREAU DU TEMPLE À PARIS
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